Allegato n.1

Scheda di adesione

AlI''CE-Agenzia per la promozione all’estero e internazionalizzazione delle imprese italiane
Ufficio: Intersettoriale e Grandi Progetti Internazionali / Intersettoriale

Da inviare per email allindirizzo: info@italtradeusa.com - m.catarci@ice.it

Att.ne: Milena Catarci (Tel. + 39 06 5992 9211 ) (e-mail: info@italtradeusa.com - m.catarci@ice.it )

E' gia cliente ICE? SI D NO CODICE CLIENTE

Ragione sociale:

Indirizzo:
Cap: Citta/Localita: Provincia:
Telefono: Fax:
P.IVA: Codice Fiscale:
Email: Sito Web:
Persona da Contattare: Qualifica:
Email: Telefono:
N.DIPENDENTI FATTURATO ANNUQ (in €) FATTURATO EXPORT (in €)

[JFrinca2

[interiore a 250.000

[Jinferiore a 75.000

[Jdasasg [[] da 250.000 a 500.000 [[] da 75.000 a 250.000
[Jdatoate [[]da500.000 22,5 min [[] da 250.000 a 500.000
[Jda20a49 [Jda25a5min [[]da500.000 a 2,5 min
[Jdas0a99 [Jda5a15min [(Jea25a5min
[Jda 100 a 499 [Jeat52a25min [Jdas52a15min
[Coltre 499 [Joltre 25 min [Jottre 15 min

LA CODIFICA ATECO DELLA VOSTRA AZIENDA E': I:l [:I |:| I:] |:| I:l

INIZIATIVA: Roadshow e Summit SelectUSA 2015

LUOGO: Washington, STATI UNITI DATA: 23 - 26 marzo 2015 SCADENZA: 10 gennaio 2015

Quota di partecipazione:

QUOTA DI PARTECIPAZIONE (A PERSONA) € GRATIS per le prime 15 aziende poi

€450,00/$550,00 USD A PERSONA
I:I Ved. Modalita di Partecipazione

Con la presente avanziamo la domanda di ammissione allevento e alle attivita menzionate
Settore di appartenenza:

Il ns. rappresentante in loco & (nome, indirizzo, localita’, telefono, fax):

*I dati personali raccalti saranno trattati, utilizzati e diffusi in conformita alla legge 1986/2003 per fini strettamente strumentali allo swelgimenta delle fungioni istituzionali dell'ICE. | dati
potranno essers modificati o cancellati sulla base di specfica richiesta inoltrata allICE - Agenzia per la promozione allestero 2 linternazionalizzazione delle imprese italiane”

Data: / / Firma

Con |a presente domanda di ammissione alla suddetta iniziathva dichariamo di aver ricevuto & letto le condizion| riportate nellallegato “Regolamento Generale di partecipazione alle

Inizlative organl zzate dall'lCE - Agenzie, di approvare ed accettarle integralmente senza riserve. Dichiarlama inoltre di accettare fin d'ora e di rispettare integralmente, tutte be istruzion,

modalith e regole emanate dallICE - Agengia indicate nelle circolari relative 2 questa iniziativa, In particolare, come prevista dal regolamento Generale,

» i impegniame, a sequito dellammissions, 3 versare limporto dovuto a ricevimento fattura art, 7}

+Avramo la facolta di esercitare |a rinuncia entre Il termine di go. 10 dalla data di comunicazione dell'ammissione, trascors | quall saremo tenut al pagamento Integrale della queta
dovuta (ar. 12}

Data: i /
Dichiariarme Inchie di approvare espressamente, agli effetti degliartt, 1341 e 1342 del Codice civile, le clausole previste daghl artt, 3,4.6,7,1213,19 del iegolamento generala,

Data: / / Firma e timbro del legale rappresentante:

In oltemperanza alta | 675 cel 21.12.1996, la restituzione del presente guestionario & da considerarsi quale esplicita autorizragions ad utilizzare e nolise ivi contenide per gl scopi relativi
alfmizistiva slesss,

Firma e timbro del legale rappresentante:




I'[A®

ITALIAN TRADE AGENCY

IGE - Agenzia per la promozione all'estero e
I'internazi i (| delle imp itali

INFORMATIVA Al SENSI DELL’ART . 13 DEL D. Lgs. N. 196/2003

| Suoi dati personali saranno trattati per lo svolgimento della nostra attivita istituzionale e dunque
per promuovere e sviluppare il commercio del Suo prodotto e/o servizio all'estero come previsto
dell'art. 14, comma 20, D.L.98/11 convertito in L.111/11 come sostituito dall’art.22 c. 6 D.L. 201/11
convertito in L.214/11, e a tal fine saranno inseriti nella Banca Dati Centrale dell'ICE.

| Suoi dati personali confluiti nella BDC potranno essere utilizzati per linvio di proposte di
partecipazione anche ad altre iniziative organizzate dall'lCE quali fiere, workshop, seminari, corsi
di formazione ecc, ed utilizzati per rilevare la customer satisfaction ed altri sondaggi attinenti
I'attivita dell'lCE.

Il trattamento avverra con modalita cartacee e/o informatizzate. | dati saranno comunicati e diffusi
ad altri soggetti pubblici o privati per adempiere a specifici obblighi di legge.

Il conferimento dei dati contrassegnati come obbligatori € indispensabile per usufruire del servizio
richiesto, I'eventuale rifiuto a fornire tali informazioni non consentira I'erogazione dello stesso. Il
conferimento dei dati contrassegnati come facoltativi € finalizzato esclusivamente alla possibilita di
offrirLe un servizio maggiormente personalizzato.

Le ricordiamo, inoltre, che potra esercitare, in qualunque momento, i diritti di cui all'articolo 7 del
D.Lgs. n.196/2003.

Per ogni informazione & possibile rivolgersi al titolare del trattamento: ICE, Via Liszt 21 00144
Roma o al responsabile del trattamento presso il Coordinamento dei Servizi di Promozione del
Sistema lItalia della stessa Sede di Roma.



REGOLAMENTO GENERALE PER LA PARTECIPAZIONE ALLE INIZIATIVE PROMOZIONALI ORGANIZZATE
DALL’ICE - AGENZIA PER LA PROMOZIONE ALL'ESTERO E L'INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLE IMPRESE ITALIANE

Il presente regolamento ha carattere di indirizzo generale. Particolari specifiche attinenti alle singole iniziative sono precisate nelle relative circolari di
pubblicizzazione

ART. 1. PREMESSA Le iniziative sono organizzate dall'ICE, Agenzia per
la promozione all'estero e linternazionalizzazione delle imprese italiane,
di seguito denominata ICE-Agenzia, per sviluppare
l'internazionalizzazione delle imprese italiane, nonché la
commercializzazione dei beni e dei servizi italiani nei mercati
internazionali, e di promuovere I'immagine del prodotto italiano nel mondo.
Tale attivita & svolta nel quadro della politica di promozione ed
internazionalizzazione delle imprese in conformita alle linee guida e di
indirizzo strategico assunte dalla Cabina di Regia istituita dal D.L. 6/12/11
n. 201, convertito dalla L. 214 del 22/12/11.

ART. 2. PARTECIPAZIONE Sono ammesse a partecipare le aziende
italiane, regolarmente registrate presso le CCIAA. Qualora partecipino
tramite propri incaricati o rappresentanti in loco, rispondono direttamente
dell'osservanza delle norme di partecipazione. Sono altresi ammessi a
partecipare organismi italiani quali federazioni, associazioni, enti pubblici
e privati e consorzi. La richiesta di partecipazione da parte di tali
organismi viene considerata come “domanda collettiva” di partecipazione,
salvo accordi diversi che dovranno essere di volta in volta concordati con
I'ICE-Agenzia in sede di ammissione alla manifestazione. Anche per tali
soggetti, nonché per le aziende ammesse loro tramite, valgono tutte le
norme contenute nel presente “Regolamento” unitamente a quelle
contenute nelle circolari emanate dallICE-Agenzia per la specifica
iniziativa. Il termine “azienda” indicato nel presente “Regolamento” vale
anche per gli organismi e soggetti di cui sopra che richiedono di
partecipare all’iniziativa in riferimento.

ART. 3. DOMANDA DI AMMISSIONE ED ESCLUSIONI

L’adesione all'iniziativa pud essere avanzata esclusivamente tramite la
“domanda di ammissione” con le modalita previste dalla/e circolare/i
informativa/e.

Deve pervenire entro i termini indicati per la specifica iniziativa.

In ogni caso, sono prese in considerazione, prioritariamente, le “domande
di ammissione” pervenute nei termini stabiliti, debitamente compilate e
sottoscritte.

Deve essere sottoscritta dal legale rappresentante dell’azienda con
apposizione del timbro recante la denominazione sociale.

L’ICE-Agenzia si riserva la facolta di accettare le domande di ammissione
e di accogliere, in tutto o in parte, le richieste di area o altro in esse
contenute, senza privilegio alcuno per i partecipanti alle edizioni
precedenti.

Sono escluse le aziende che: non sono in regola con i pagamenti dovuti
all'lCE-Agenzia o alllCE-Istituto nazionale per il Commercio Estero; non
si sono attenute a disposizioni impartite in precedenti occasioni o hanno
assunto un comportamento tale da recare pregiudizio al buon nome
dellICE-Agenzia o allimmagine dell'ltalia; non hanno dimostrato
sufficiente serieta commerciale causando lamentele o proteste giustificate
da parte degli operatori locali; non hanno osservato norme e regolamenti
imposti dai singoli Enti fieristici esteri organizzatori delle manifestazioni o
leggi del paese ospitante; hanno utilizzato abusivamente marchi di altre
aziende; non hanno comunicato, entro la data di realizzazione dell'evento
o entro il termine previsto dalla/e circolare/i, la propria rinuncia alla
partecipazione ad iniziative che non prevedevano quota di partecipazione
causando lamentele o proteste giustificate da parte delle altre aziende
italiane ed estere partecipanti.

Tali clausole sono applicabili dal'lCE-Agenzia a tutte le iniziative sia a
titolo oneroso che a titolo gratuito.

In ogni caso l'eventuale mancato accoglimento della domanda di
ammissione sara comunicato allazienda interessata con lindicazione
delle relative motivazioni.

ART. 4. QUOTA DI PARTECIPAZIONE La quota di partecipazione,
indicata nella circolare relativa alla specifica iniziativa, ha natura di
concorso al complesso delle spese da sostenere per la realizzazione
dell'iniziativa e non € quindi riferibile a singole prestazioni se non
espressamente previsto. Le prestazioni comprese nella quota di
partecipazione sono indicate nella circolare relativa alla specifica iniziativa.
Tale quota & definita a forfait oppure, in caso di fiere o mostre,
parametrata ai mq. o ai “moduli” e non & comprensiva delllVA, ove
dovuta. La quota di partecipazione potra, per cause sopravvenute, essere
soggetta ad aumenti. Con la firma della “domanda di ammissione”
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'azienda si impegna a sostenere tale eventuale maggiore onere sempre
che esso sia contenuto entro un massimo del 10%.

ART. 5. PARTECIPAZIONI A TITOLO GRATUITO |l presente
Regolamento € valido anche per le iniziative che non prevedono per
I'adesione il pagamento di una quota di partecipazione.

ART. 6. AMMISSIONE ED ASSEGNAZIONE AREA ESPOSITIVA
L’ammissione all'iniziativa €& data dalllCE-Agenzia a mezzo
comunicazione scritta.

L’assegnazione delle aree e degli stand viene decisa dall’lICE-Agenzia
tenuto conto delle esigenze organizzative, funzionali, tecniche-progettuali
e dell'ottimale impostazione complessiva dell'iniziativa. A causa delle
caratteristiche dell'area o della ripartizione degli spazi '|CE-Agenzia pud
avere necessita di assegnare una superficie non esattamente
corrispondente per dimensione ed ubicazione a quella richiesta.
L’ICE-Agenzia si riserva la possibilita di modificare, ridurre e cambiare in
qualsiasi momento l'ubicazione e/o le dimensioni dellarea assegnata,
qualora esigenze e/o circostanze lo richiedessero, senza diritto alcuno da
parte dell'espositore ad indennita o risarcimenti.

In caso di riduzione della superficie assegnata spettera all'azienda una
proporzionale riduzione della quota di partecipazione con relativo
rimborso. Non & permesso subaffittare o cedere a terzi la totalita o parte
della superficie espositiva assegnata. Non & permesso ospitare nello
stand altre aziende o esporne i prodotti senza preventivo accordo scritto
con 'lCE-Agenzia.

ART. 7. PAGAMENTI E RIMBORSI Con la sottoscrizione della
“domanda di ammissione” I'azienda si impegna a versare 'ammontare
dovuto. Per talune iniziative pud essere richiesto dalllCE-Agenzia un
anticipo sullimporto totale. Trascorsi 10 giorni dalla data di
comunicazione dellammissione all'iniziativa I'ICE-Agenzia procedera
allemissione della fattura per l'importo da corrispondere. In tale fattura
sono riportate la somma dovuta, il modo ed il termine di pagamento. In
caso di variazione di date o annullamento dell'iniziativa, per cause di forza
maggiore o comunque indipendenti dalla volonta del’lCE-Agenzia, I'lCE-
Agenzia stessa, provvedera, entro 60 gg. dalla data di comunicazione, al
solo rimborso di quanto versato dall'azienda senza null’altro a pretendere
dall’'azienda stessa.

In caso di variazione di data la restituzione avra luogo nei limiti suindicati
solo se I'azienda non riconfermera la propria adesione.

Qualora 'azienda non abbia provveduto al pagamento della quota dovuta
nei termini previsti dalla fattura o dalla circolare di partecipazione, decade
da ogni diritto di partecipazione e pertanto non potra prendere possesso
dello stand inizialmente assegnato o partecipare all'iniziativa.

ART. 8. PRESTAZIONI A CARICO DELL’AZIENDA ESPOSITRICE-
AGENZIA Sono di norma a carico dell'azienda espositrice le seguenti
prestazioni alle quali la stessa dovra provvedere in proprio ed a proprie
spese, salvo diversa indicazione: spedizioni-trasporto-consegna
campionari fino a destinazione nell’area-stand assegnato, ed eventuale
ritorno, con operazioni doganali e pratiche connesse; sistemazione
campionario in  esposizione allinterno  area-stand, compresa
movimentazione, apertura-chiusura immagazzinamento imballaggi;
collegamenti elettrici, idrici ed aria compressa dal punto di erogazione
allinterno  dellarea-stand fino ai macchinari-apparecchiature in
esposizione; erogazione aria compressa nei padiglioni fieristici sprowvisti
di impianto centralizzato; forniture particolari e/o aggiuntive di
allestimento-arredo oltre quelle indicate per la specifica iniziativa, previo
nulla osta dell’lCE-Agenzia; assicurazione contro rischi trasporto, danni e
furto campionari e materiali esposti prima, durante e dopo la
manifestazione; viaggio e soggiorno con prenotazioni connesse. |l
reperimento del personale per lo stand e linstallazione di telefoni, fax,
telex, ed altre apparecchiature pud essere richiesto all'lCE-Agenzia fermo
restando che i relativi costi saranno a carico dell’azienda partecipante.

ART. 9. DOTAZIONE E SISTEMAZIONE AREA-STAND

L’'area e/o lo stand, se predisposto dalllCE-Agenzia, vengono forniti
secondo quanto indicato nelle circolari della specifica iniziativa. Forniture
particolari non comprese nelle dotazioni potranno eventualmente essere
fornite solo se richieste con congruo anticipo e con addebito a parte.
Eventuali richieste di variazioni, modifiche o integrazioni presentate in loco
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potranno essere soddisfatte nei limiti delle possibilita, sempre con
addebito. A conclusione dell'iniziativa gli espositori devono riconsegnare
'area assegnata e gli arredi/dotazioni nelle stesse condizioni in cui sono
stati consegnati. Sono a carico degli espositori gli eventuali danni causati
dagli stessi.

La scritta richiesta dalla azienda partecipante per il cartello/insegna dello
stand potra essere sintetizzata e/o modificata dall'ICE-Agenzia laddove
fosse necessario per esigenza di spazio ovvero per garantire
un’uniformita di presentazione della grafica. L'esposizione di eventuali
manifesti, cartelli od altro materiale pubblicitario o promozionale pud
essere limitata ovvero sottoposta ad autorizzazione dell’lCE-Agenzia in
presenza di esigenze di decoro, di immagine e di rispetto delle leggi e
dell’etica vigente nel paese ospitante.

ART. 10. AREA/STAND NON ALLESTITI Nel caso di iniziative in cui
I'ICE-Agenzia procede alla sola assegnazione dell'area e/o stand senza
allestimenti, le aziende partecipanti dovranno provvedere all’allestimento
e/o arredamento della propria area/stand impegnandosi a rispettare le
indicazioni organizzative e tempistiche impartite nonché rispettare i
regolamenti generali, le norme di montaggio-smontaggio, di sicurezza, di
copertura assicurativa ecc., previsti e pubblicati dagli Enti o Societa
organizzatrici della manifestazione.

ART. 11. SISTEMAZIONE E PRESENTAZIONE CAMPIONARIO
L’espositore si impegna ad essere presente nel proprio stand per la
verifica del campionario e la sistemazione dello stesso entro il termine
indicato per la specifica iniziativa. L'espositore si impegna altresi, prima
della chiusura della manifestazione, a non abbandonare lo stand, e a non
iniziare lo smontaggio o il reimballaggio del campionario prima del termine
previsto dalla/e circolare/i o dal regolamento dell’'ente fiera. Il mancato
rispetto di tale regola, recando un danno allimmagine della
manifestazione e dell'ltalia, pud comportare I'esclusione da altre iniziative
delllCE-Agenzia. L’ICE-Agenzia si riserva la facolta di far ritirare
dall’'esposizione quei prodotti, oggetti o arredi che non siano in linea con
limmagine della manifestazione o dellltalia, con i fini istituzionali
dell’attivita del’lCE-Agenzia stesso, con il tema dell'iniziativa, con i
regolamenti della fiera o le leggi del paese in cui ha luogo liniziativa
stessa.

E’ in ogni caso vietato esporre prodotti stranieri e/o distribuire materiale
pubblicitario a tali prodotti.

ART. 12. RINUNCE l|'azienda che non fosse in grado di partecipare
alliniziativa deve inoltrare immediatamente una comunicazione scritta
all'lICE-Agenzia avente valore legale nelle modalita eventualmente previste
per la specifica iniziativa.

Se la rinuncia viene notificata all'lCE-Agenzia entro 10 giorni dalla data in
cui & stata comunicata 'ammissione all'iniziativa o la riduzione della
superficie assegnata, nulla & dovuto dall’azienda.

In casi eccezionali, espressamente previsti nella/le circolarefi
informativa/e, e dipendenti dalla tipologia delle iniziative e dalle loro
finalita, nonché dalla ristrettezza dei tempi di realizzazione, tale termine
puo essere ridotto. Non pud, tuttavia, essere inferiore a 2 giorni.
Trascorso detto termine, salvo diversa regolamentazione prevista
espressamente nella circolare della specifica iniziativa, I'azienda é tenuta
al pagamento dell'intero ammontare dovuto, necessario a coprire i costi
impegnati e/o sopportati dalllICE-Agenzia per la realizzazione
dell'iniziativa.

Ove lo spazio espositivo inizialmente assegnato all'azienda rinunciataria,
venga successivamente riassegnato in tempo utile ad altra/e aziendale, la
prima sara tenuta al solo pagamento di una penale pari al 15%
dellammontare dovuto.

In caso di iniziative che non prevedano la riassegnazione di spazi/stand,
trascorso tale termine, l'azienda & tenuta al pagamento dell'intero
ammontare dovuto.

ART. 13.RECLAMI Eventuali vizi nel’adempimento degli obblighi assunti
dalllCE-Agenzia, dovranno essere immediatamente contestati
dallazienda ammessa all'iniziativa con circostanziato reclamo scritto
alllICE-Agenzia onde consentirne I'accertamento, la rimozione e la
eventuale azione di regresso nei confronti di terzi responsabili. L’ICE-
Agenzia potra rispondere degli eventuali danni derivanti dai vizi accertati
entro il limite massimo della quota di partecipazione corrisposta
dall’'azienda per la specifica iniziativa. In particolare, relativamente ai vizi
negli allestimenti-arredi dell'area-stand, I'azienda dovra, a seconda se gli
stessi vengano rilevati: al momento della consegna, avanzare
circostanziato reclamo scritto al funzionario o tecnico ICE-Agenzia
presenti in loco - a pena di decadenza - entro e non oltre il giorno
dell'inaugurazione della specifica iniziativa (il suddetto termine assume
valore essenziale anche ai fini del primo comma dellart. 1578 C.C., ed il
mancato reclamo scritto entro il termine sopra indicato comporta
'accettazione senza riserve dell'area-stand); durante lo svolgimento
dell'iniziativa, comunicarli per iscritto al funzionario o tecnico ICE-Agenzia
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presenti in loco - a pena di decadenza - entro e non oltre la fine della
manifestazione. L’eventuale risarcimento derivante dai vizi sopracitati sara
comunque commisurato con riferimento solo al costo dei lavori e delle
forniture difformi, omessi o non completati.

ART. 14. AZIONI DI COMUNICAZIONE - PUBBLICITA’

L’ICE-Agenzia pur assicurando la massima attenzione e cura, non
risponde di errori ed omissioni eventualmente occorsi nelle diverse azioni
di comunicazione-pubblicita realizzate per la specifica iniziativa (brochure,
catalogo ufficiale fiera, catalogo collettiva italiana, audiovisivi, inserzioni
stampa, etc.).

ART. 15. TRASPORTI, SPEDIZIONIERI, FORMALITA’ DOGANALI
Per particolari iniziative 'l CE-Agenzia si riserva la facolta di segnalare, ad
ogni buon fine operativo-logistico, uno o piu spedizionieri per
I'espletamento di tutte le operazioni connesse con il trasporto dei materiali
espositivi, le procedure doganali ovvero per lintroduzione o la
movimentazione delle merci nelllambito dell’area espositiva. L'ICE-
Agenzia non & responsabile delle prestazioni degli spedizionieri segnalati.
Il rapporto tra lo spedizioniere e I'espositore € diretto. L'espositore &
tenuto a rispettare le norme doganali italiane e quelle del paese nel quale
viene realizzata l'iniziativa predisponendo la necessaria documentazione.
L’espositore € comunque responsabile di fronte alle leggi del paese nel
quale si svolge l'iniziativa per l'introduzione o I'esportazione di materiali o
prodotti per i quali vigano divieti o restrizioni.

ART. 16. ASSICURAZIONE La quota di partecipazione non comprende,
salvo diversa indicazione, alcuna assicurazione a beni e persone.
L’assicurazione del campionario, quando prevista, € condizionata all'invio
allICE-Agenzia, entro i termini indicati, della fattura pro-forma o altro
documento da cui risulti la quantita, descrizione e valore della merce
destinata all'esposizione. L’'ICE-Agenzia non € responsabile per perdite o
danni ai prodotti esposti e/o qualsiasi altro bene dell’espositore, dei suoi
rappresentanti, dei suoi invitati e visitatori, come pure degli incidenti in cui
possano essere coinvolti.

ART. 17. ORGANIZZAZIONE VIAGGI. Per particolari iniziative I'lCE-
Agenzia si riserva la facolta di segnalare, ad ogni buon fine operativo-
logistico, una o piu Agenzie di viaggio per I'organizzazione del viaggio, la
gestione delle prenotazioni alberghiere ed aeree, ecc. Nessuna
responsabilita potra essere addebitata all'lICE-Agenzia per disservizi che
si dovessero verificare. Il rapporto tra '’Agenzia e I'espositore € diretto.

ART. 18. PERSONALE PER LO STAND. L'ICE-Agenzia offre un
servizio di ricerca personale per lo stand (interpreti, hostess, ecc.). Pur
assicurando la massima attenzione nella scelta nessun addebito potra
essere mosso all'lCE-Agenzia per eventuali controversie con tali addetti. Il
rapporto tra detto personale e I'azienda é diretto.

ART. 19. FORO COMPETENTE. Per le controversie che eventualmente
dovessero insorgere tra I'ICE-Agenzia e le aziende ammesse a
partecipare alla manifestazione, sara competente esclusivamente il Foro
di Roma.

Data

Firma e timbro del Legale Rappresentante
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ITALIAN TRADE AGENCY

IGE - Italian Trade Commission
Trade Promotion Section of the Italian Embassy

Chicago Office

PROGRAMMA EVENTI COLLATERALI:

CALENDARIO PROVVISORIO / TENTATIVE (*) TOUR VISITS

Commonwealth Center for Advanced Manufacturing

The Commonwealth Center for Advanced Manufacturing (CCAM) is an applied research
center that bridges the gap between fundamental research typically performed at
universities and product development routinely performed by companies. CCAM
accelerates the transition of research innovation from the laboratory to commercial use.
CCAM is the only collaboration of its kind in North America.

Rolls-Royce, Crosspointe

Rolls Royce’s Crosspointe Campus is a hub of advanced manufacturing and innovation
that demonstrates that collaboration can spur American jobs and competitiveness.
Workers at Crosspointe are making precision-engineered engine discs for some of the
most sophisticated aircraft in the world, including the Boeing 787 Dreamliner. Rolls-
Royce invested $1.4 billion globally in research and development last year, and with a
mixture of manufacturing and research facilities Crosspointe is fast becoming an
advanced manufacturing innovation zone.

NASA - National Aeronautics and Space Administration- Langley Research Center

NASA’s Langley Research Center is the first civilian aeronautics research laboratory in
the United States. Langley's work lays the foundation for the nation's future in aerospace
and science by helping to advance NASA's goals. With an annual budget of $759 million
in 2009, Langley Research Center had a $2 billion economic impact on the nation. In
pushing the boundaries of knowledge, Langley researchers frequently develop new
techniques, materials and devices with applications that are beneficial outside of their
uses in aerospace and science.

The Association For Manufacturing Technology (AMT)

The Association For Manufacturing Technology represents and promotes U.S.-based
manufacturing technology and its members. Members include are all those who design,
build, sell, and service the continuously evolving technology that lies at the heart of
manufacturing. AMT owns and manages the International Manufacturing Technology
Show (IMTS), the premier manufacturing technology event in North America.
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TENTATIVE (*) TOUR DAY SCHEDULES: March 25-26, 2015

Tour Schedule

Day 1 - 25/03/2015:

Commonwealth Center for Advanced Manufacturing
5520 West Quaker Road

Disputanta, VA 23842

+1-804-722-3700

Rolls-Royce Crosspointe
8800 Wells Station Road
Prince George, VA 23875
+1-804-518-7000

Day 2 - 26/03/2015:

National Aeronautics and Space Administration
Langley Research Center

Hampton, VA 23681

The Association for Manufacturing Technology (AMT)
7901 Westpark Dr.

McLean, VA 22102

+1-893-893-2900

www.amtonline.org

(*) Subject to change
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PROFILO SULLE ATTIVITA “ADVANCED MANUFACTURING”
ATTUALMENTE IN CORSO NEGLI STATI UNITI (in inglese)

National Network of Manufacturing Innovation Institutes (NNMII)
US Government Program <Reshaping American Manufacturing>
www.manufacturing.gov

“..Manufacturing plays a disproportionately large—and valuable—role with
respect to the nation's innovation capacity. It accounts for about 12 percent of the
nation’s gross domestic product, but performs 70 percent of domestic industry
R&D and accounts for 70 percent of patents awarded to U.S. entities. Thus,
manufacturing remains the essential core of the U.S. economy's innovation
infrastructure. The rapidly growing high-tech service sector gets most of its
technology from manufacturing firms....”

Summary

* In 2013 US government announced the National Network
Manufacturing Innovation Institute (NAMII) plan (ndr US response to
EU Horizon 2020 with a strong Defense role).

+ The NNMII is modeled after the Fraunhofer Institutes of Germany: regional
hubs that will accelerate development and adoption of cutting-edge
manufacturing technologies for making new, globally competitive products.
NNMII will help to strengthen the global competitiveness of existing U.S.
manufacturers, spur new ventures, and boost local and state economies.

« Budget: a one-time $1 billion investment- to be matched by private and
other non-federal funds - to create an initial network of up to 15 IMls. Over
the span of 10 years, building out NNMI should encompass 45 IMls.

» Each Institute receive a public investment of about 70-100 mil.usd and
PPP’s bid to win.

* Four Institutes have been set up/announced and two more planned for
next year.

Institutes on road map:

1. National Additive Manufacturing Innovation Institute - Youngstown,
OHIO
Now known as America Makes was launched in August 2012 as the NNMI
pilot hub.
Focus: helping the U.S. grow its capabilities in 3D printing, also known as
additive manufacturing, by fostering collaboration in design, materials,
technology, workforce.

Aua a Qulta 2020
venue, Sulte 3030
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Initial federal investment of $50 million. Now a 94-member consortium that
includes manufacturers, universities, community colleges, and non-profit
organizations.

2. Next Generation Power Electronics Manufacturing Innovation Institute -

Raleigh, N.CAROLINA
Launched on Jan. 15, 2014, with 25 members and a Department of Energy
investment of $70 million. Focus: enabling energy-efficient, high-power
electronic chips and devices by making wide bandgap semiconductor
technologies cost-competitive with current silicon-based power electronics.

3. Digital Manufacturing and Design Innovation Institute - Chicago,ILLINOIS

Website: http://digitallab.uilabs.org

« Established February 25, 2014 (will open 1 quarter of 2015)

* Includes 41 companies, 23 Universities and Labs, and 9 other organizations

 Federal funding: $70 million

+ The DMDI Institute was established by formal solicitation through the Army
Contracting Command - Redstone Arsenal, Alabama.

+ Digital Manufacturing Lab will open on Chicago’s Goose Island in the first
Quarter of 2015 within a 94,000-Square-Foot Facility.

» Focus: Establish a state-of-the-art proving ground for digital manufacturing and
design that links IT tools, standards, models, sensors, controls, practices and
skills, and transitions these tools to the U.S. design & manufacturing industrial
base for full-scale application.

4. Lightweight and Modern Metals Manufacturing Innovation Institute -
Detroit, MICHIGAN

Announced by the President on Feb. 25, 2014 with a $70 million federal
investment,

Focus: accelerate scale-up of production of lightweight alloys for use in wind
turbines, air frames, medical devices, combat vehicles, and other products,
leading to significant reductions in manufacturing and energy costs. Led by Dept
of Defense and a consortium of selected leading aluminum, titanium, and
material manufacturers with universities and laboratories . The institute is funded
with a $70 million federal investment, led by the Department of Defense, which
was matched by non-federal partners.
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Newly announced (to be bidded) on 2015 budget:

- Clean Energy Manufacturing Innovation Institute for Composite Materials and
Structures (DOE)

- Bio Manufacturing Innovation Institute (Dept. of Agriculture)
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